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PROBLEMA

Elimpacto de la publicidad BTL de paneles carreteros en
los conductores que transitan la Panamericana Sur desde
el peaje de Conchan en el afio 2018



OBJETIVO GENERAL

Aumentar el conocimientoy
concientizacion sobre la problematica
dada en las publicidades BTL con respecto
a los conductores de la Panamericana Sur.



~@x
OBJETIVO ESPECIFICOS

A Se define que la publicidad BTL se dirige a un publico local que
cumple con unainteraccion directa e influencia ademas del rechazo
que causan las grandes vallas publicitarias.

B. Determina la importancia del comercio cuando influye
emocionalmente para asi poder mantenerse en la atencion del
consumidor repetitivamente y no solo momentaneamente.

C. Describir la relacion entre el receptory la publicidad a partir de la
conexion que crean con diferentes recursos (humor, cultura,
contemporaneidad)

D. Define los tipos de atencion que se tienen durante la conducciony
cuanto esta se ve afectada por su entorno.



' SUPUESTO GENERAL

Se puede deducir que el impacto de la publicidad BTL de
paneles carreteros en los conductores que transitan la
Panamericana Sur desde el peaje de Conchan en el afo
2018 causa distraccion exponiendo a las personas a
diversos posibles accidentes ya que las empresas solo lo
hacen con el fin de incrementar sus ventas o de sacar al
mercado sus productos y/o servicios.
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METODOLOGIA

Investigacion basica.
Enfoque cualitativo.
Método inductivo.
Observacion no participante sistematica.

INSTRUMENTOS:
Entrevista.
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MATRICES



PROBLEMA GENERAL QUE
ATENDERA LA
INVESTIGACION

Elimpacto de la publicidad BTL de paneles carreteros
enlos conductores que transitan la Panamericana
Sur desde el peaje de Conchan en el afio 2018

PROBLEMAS ESPECTHCOSQUEATENDERALA
INVESTIGACION

X1. Rechazo por parte de la municipalidad y agencias
publicitarias para brindarnos informacion.

X2. Desconocimientode la publicidad BTLen la
carretera de la Panamericana Sur.

X3. Informacidn “errénea” o “tergiversada” enla
entrevista por experto, por parte del mismo para
proteger su agencia o trabajo.

OBJETIVO GENERAL DE LA
INVESTIGACION

Aumentar el conocimientoy concientizaciénsobre la
problematica dada en las publicidades BTL con respectoa
los conductores de la Panamericana Sur.

OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LA INVESTIGACION

A Se define que la publicidad btl se dirige a un publico local que
cumple con unainteraccidn directa e influencia ademasdel
rechazo que causan las grandesvallaspublicitarias.

B. Determina laimportancia del comercio cuandoinfluye
emocionalmente para asi poder mantenerse en la atencion del
consumidor repetitivamentey no solo momentaneamente.

C. Describir la relacion entre el receptor y la publicidad a partir
de la conexidn que crean con diferentesrecursos (humor,
cultura, contemporaneidad)

D. Define lostipos de atenci6n que se tienen durante la
conduccidny cuanto esta se ve afectada por su entorno.

SUPUESTO GENERAL

Se puede deducir que el impacto de la publicidad
BTL de paneles carreteros en los conductores que
transitan la Panamericana Sur desde el peaje de
Conchan en el afio 2018 causa distraccion
exponiendoa las personas a diversos posibles
accidentes ya que las empresas solo lo hacen con
el fin de incrementar sus ventas o de sacar al
mercado sus productos y/o servicios.

SUPUESTOS ESPECIFICOS

-La publicidad BTL puede lograr su
objetivo de promocionar el producto y/o
mensaje mostrado.

-Las ventas de la empresa que coloca la
publicidad BTL puede aumentar su
conocimientoy ventas.

-El conductor se puede distraer al ver una
publicidad de gran tamafio en su viaje

CATEGORIAS DE
INVESTIGACION

- Chong (2009) Promocidn de
ventas

- Gavin (2011) Publicidad de
guerrilla.

- Josefa (2014) Distracciones
al volante

- Borrini (2006) Publicidad,
disefoy empresa

- Bergtrém (2009) Técnicas
esenciales de comunicacion
visual.

- Jorda y Abellan (2013)
Publicidad de impacto

- Williams (2010) La Nueva
Publicidad: Las Mejores
Campaias

METODOLOGIA

TIPO DE INVESTIGACION:
Basica (X)

Aplicada ()

METODO Y TECNICAS:
Enfoque cualitativo,
método inductivo.
Observacion no
participante sistematica.
Entrevista.




OBJETIVOS ESPECIFICOS

CATEGORIAS

SUB CATEGORIAS

UNIDAD DE ANALISIS

Se define que la publicidad btl se dirige aun
publico local que cumple con unainteraccion
directa einfluencia ademas del rechazo que
causan las grandes vallas publicitarias.

Publicidad BETL

Publicidad de ambiente
Vallas publicitarias

Gavin (2011)
Borrini (2006)
Williams (2010)

Determina laimportancia del comercio
cuandoinfluye emocionalmente para asi
poder mantenerse en la atencion del
consumidor repetitivamente y no solo
momentaneamente.

Impacto de la Publicidad BTL

El consumidor
Publicidad Urbana
Publicidad de Impacto

Anna Jorday Miquel Abellan (2013)

C.Describir la relacion entre el receptory la
publicidad a partir de la conexion que crean
con diferentes recursos (humor, cultura,
contemporaneidad)

De la publicidad a ala comunicacion

Publicidad Contemporanea

Chong (2009)
Bo Bergtrom (2009)

D. Define los tipos de atencion que se tienen
durante la conducciony cuanto esta se ve
afectada por su entorno.

Accidentes por factor humano

Distracciones al Volante

Josefa (2014)




