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Resumen 

 
La presente investigación, titulada: Análisis del impacto del Covid-19 sobre la industria 

cinematográfica de distribución y exhibición en las salas de cine en Lima, tiene como objetivo 

analizar cómo se desarrolló la distribución y exhibición cinematográfica en Perú durante la 

pandemia del Covid-19. Se utilizó un enfoque cualitativo y el diseño fenomenológico, 

abordando los cuatro ejes de investigación: distribución, exhibición, marketing 

cinematográfico y percepciones del espectador. 

 

Este estudio utilizó entrevistas en profundidad y una guía estructurada de entrevistas 

para recopilar información de tres expertos peruanos en cada una de las categorías de 

investigación mencionadas. Para la cuarta categoría de investigación, se entrevistó a tres 

cinéfilos frecuentes para conocer cómo cambiaron sus hábitos de consumo antes, durante y 

después de la pandemia. Los resultados revelaron que la pandemia provocó el cierre de cines 

y una suspensión total de la exhibición y distribución de películas en Perú. Las producciones 

se detuvieron y los estrenos programados se pospusieron indefinidamente, afectando 

también las actividades de marketing cinematográfico. 

 

En conclusión, se puede afirmar la pandemia del Covid-19 sí tuvo un impacto 

significativo en la industria cinematográfica peruana, generando cambios importantes en los 

procesos de distribución, exhibición y marketing cinematográfico que se perciben hasta ahora 

en la realidad cinematográfica peruana. 

 

Palabras clave: Distribución cinematográfica, Exhibición cinematográfica, Marketing 

cinematográfico, Covid-19, Perú.   

 

 


	Resumen

